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»bike und business« — die Informationsquelle fiir den
Motorradfachhandel > Organsahat

»bike und business« ist seit 2003 offizielle Verbandszeitschrift des Bundesinnungsverbandes fiir
das Deutsche Zweiradmechaniker-Handwerk.

neu 2 Verbreitung in 7 Landern .
Ab 2013 wird »bike und business« nicht nur in Deutschland, sondern auch in Osterreich, Siidtirol,

Schweiz, Belgien, Luxemburg und in den Niederlanden vertrieben.

/‘ A » Breitgefachertes Themenspektrum

' Mit Beitrdgen aus allen wichtigen Teilbereichen der Zweiradbranche und zahlreichen
‘Cﬁ\\.a h”ﬁ'”gﬂ,c l‘ Produktvorstellungen. Von der Fahrzeug- und Werkstatttechnik iiber Bekleidung, Helme,
N e \ Zubehor, Ausstattung, Unternehmens- und Mitarbeiterfiihrung, Marktentwicklungen bis hin zu

Verbandsinformationen und einem chronologisch strukturierten Aus- und Weiterbildungsteil.

P Exakt definierte Leserzielgruppen
»bike und business« richtet sich an die gesamte Wertschopfungskette der Zweiradbranche:
Hersteller, Importeuere, Motorrad- und Zweiradhéndler, deren angesschlossene Werkstatten
sowie Handler fiir Motorradzubehdr und Fahrerausstattung.

TREBER DER
FOFFNUNG

P Tiefe Marktdurchdringung
Inhaber, Geschéftsfiihrer und Fiihrungskréfte in Industrie und Gewerbe, aber auch Mechaniker
sowie gewerbliche und kaufménnische Auszubildende in Zweiradhandel- und Handwerk lesen
»bike und business«.

[ Deutlich erhohte Druckauflage gegeniiber Vorjahr: 10.500 Exemplare.

P sbike und business« Profi:
Weiterbildung auf hohem Niveau des Europaischen Servicetechnikers.

& Motorradhandler investieren
1 Bau, Steine, Erde!

P Technische Mitteilungen fiir die AUK-Betriebe:
»bike und business« liefert alle notwendigen Gestetzestexte zur AUK nach §29/StVZ0. Mit einem
Abonnement erfiillen Betriebe die Dokumentationspflicht, die bei der Zertifizierung zum anerkann-
ten AUK-Betrieb erforderlich ist.

e, | ot Pl .
1 5 (ke

D www.hikeundbusiness.de
Ab 2013 mit eigenstdndigem Portal inklusive tagesaktuellen Infos.

» Ergdnzung und Starkung der Kompetenz von »bike und business« durch zahlreiche Events und
Serviceleistungen.
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1 Titel: bike und business

2 Kurzcharakteristik:
»bike und business« ist offizielles Organ des Bundesinnungsverbandes fiir das
Deutsche Zweiradmechaniker-Handwerk. Das Unternehmermagazin richtet sich
an Motorrad-, Roller-, Quad/ATV-Handler und Werkstattprofis aus Deutschland,
(sterreich, Schweiz, Siidtirol, Belgien, Luxemburg und den Niederlanden. »bike und
business« zeichnet sich durch ein breites Themenspektrum aus. Produktvor-
stellungen und Beitrédge aus Fahrzeug- und Werkstatttechnik zahlen dabei ebenso
zum redaktionellen Konzept wie Infos iiber Bekleidung, Helme, Zubehdr, Ausstattung,
Unternehmens- sowie Mitarbeiterfiihrung und Marktentwicklung. Ergénzt wird die
redaktionelle Berichterstattung um einen chronologisch strukturierten Aus- und
Weiterbildungsteil auf dem Niveau des Europdischen Servicetechnikers sowie um
aktuelle Verbandsinfos. Das Magazin erscheint 8 mal im Jahr und wird um aktuelle
Sonderteile zum Beispiel zum Thema , Elektromobilitat” ergénzt. »bike und business«
gibt es auch als E-Paper und wird online unter www.hikeundbusiness.de fortgefiihrt.
Die Marke wird durch zahlreiche Events und Serviceleistungen ergénzt und gestarkt.

3 Zielgruppe:
Fiihrungskréfte und Entscheider der Zweiradbranche (Industrie un Gewerbe),
forthildungsinteressierte Mechaniker sowie gewerbliche und kaufmannische
Auszubildende in Zweiradhandel und -handwerk.

4 Erscheinungsweise: 8 x im Jahr

6 Jahrgang: 19. Jahrgang 2013
7 Bezugspreis:
Jahresabonnement: Inland  EUR 96,00 (inkl. MwSt.)
Ausland EUR 102,00 (chne MwsSt.)
8 Organ: Offizielles Organ des Bundesinnungsverbandes fiir das

Deutsche Zweiradmechaniker-Handwerk

9 Mitgliedschaften: Media-Datenbank der Deutschen Fachpresse

10 Verlag: Vogel Business Media GmbH & Co. KG
Postanschrift: »bike und business«, 97064 Wiirzburg
Hausanschrift: Max-Planck-Str. 7/9, 97082 Wiirzburg
Telefon: 0931 418-2920
Fax: 0931 418-2720

11 Herausgeber: -

Chefredakteur: Stephan Maderner

Telefon: 0931 418-2918
E-Mail: stephan.maderner@vogel.de

Aus- und Weiterbildung: Werner Degen

Telefon: 0931 418-2466
E-Mail: werner.degen@vogel.de

Mediadaten

2013

12

13

15

Titelportrat 1

Martina Eicher

Telefon: 0931 418-2803

E-Mail: martina.eicher@vogel.de

Anna Gredel, Leiterin Verkauf & Auftragsmanagement
Telefon: 0931 418-2920

E-Mail: anna.gredel@vogel.de

Ragnar Lang, Objektleitung & Anzeigenverkauf
Telefon: 0931 418-2771

E-Mail: ragnar.lang@vogel.de

Leserservice:

Anzeigen:

Redaktion:
Chefredakteur: Stephan Maderner

Telefon: 0931 418-2918

E-Mail: stephan.maderner@vogel.de

Aus- und Weiterbildung: Werner Degen

Telefon: 0931 418-2466

E-Mail: werner.degen@vogel.de

Martina Eicher

Telefon: 0931 418-2803

E-Mail: martina.eicher@vogel.de
Umfangsanalyse des redaktionellen Teils 2011 = 10 Ausgaben + 1 Sonderheft

Format der Zeitschrift: 210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A4

Leserservice:

Gesamtumfang: 769 Seiten = 100,00 %

Redaktioneller Teil: 576 Seiten = 74,90 %

Anzeigenteil: 193 Seiten = 25,10 %

davon

Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: 2 Seiten = 1,04 %
Einhefter/Durchhefter: -

Beilagen: 6 Stiick

Inhalts-Analyse des redaktionellen Teils 2011 = 576 Seiten

Titelseite, Inhalt, Produkte 41 Seiten= 7,12 %
Impressum 28 Seiten = 4,86 % Management 49 Seiten= 8,51 %
Kommentar 11 Seiten = 5,76 % Verband 13 Seiten= 2,26 %
Aktuell 19 Seiten = 3,30 % Test-Ride 16 Seiten = 2,78 %
Thema des Monats 70 Seiten =12,15 % Test und Technik 42 Seiten= 7,29 %
Recht & Steuern 0Seiten= 0% Intern/Leserbriefe 0 Seiten = 0%
Markt und Marken 194 Seiten =33,68 % Vorschau 6 Seiten= 1,04 %
Trend 52 Seiten = 9,03% Schulungsteile 35 Seiten = 6,08 %

576 Seiten = 100,00 %
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Auflagen- und Verbreitungsanalyse

Auflage Verbreitung nach Landern
Deutschland

Druckauflage 10.500* 67 %
Verbreitete Auflage (voraussichtlich) 10.100*
Verkaufte Auflage 752**

- Davon abonnierte Auflage 726%*

- Sonstiger Verkauf 26**
Auflagenkontrolle

* Ab der Ausgabe 3/2013 erscheint »bike und business« mit der erhohten
Druckauflage von 10.500 Exemplaren. Diese neue Auflage wird von der [VW
gezéhlt und »bike und business« ist zur erneuten Priifung gemeldet.

** Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt, Zeitraum: 01. Juli 2011 bis
30. Juni 2012. Diese Daten basieren auf der Auflagen-Analyse gemaR dem
ZAW-Rahmenschema fiir Werbetréger-Analysen in der aktuellen Fassung. Belgien Niederlande

Rest Ausland 3% %
1% Luxemburg  Sjidtirol
1% 1%

(Osterreich
13 %

Schweiz
9%
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Ausgabe | ET* | AS* | DU* | Schwerpunktthemen Messetermine, Veranstaltungen
1/2 Die Motorradprofis 2012/13 — Motorcycle Trade Expo, Birmingham (20.-22.01.)
Bl\jISttOfA\alf?'rddl dos Jahres” Motorradwelt Bodensee, Friedrichshafen (25.-27.01.)
«iotorradhandier des Janres Motorrad Messe, Leipzig (01.-03.02)
0802 | 2301 | 2501 | Boct Brands 2012/13” - die bike und IMOT, Miinchen (15.02.-17.02.)

business«-Motorradmarktanalyse mit der

- v ! Dealer Expo, Indianapolis (15.-17.02.)
Handlerzufriedenheitsabfrage

SWISS MOTO, Ziirich (21.-24.02.)

3 Vertriebserwartungen Hersteller/ Motorrader Dortmund (28.02.-03.03.)
Import fiir die Saison 2013 i
15.03. 97.02. 01.03. TR T QS S INTERMOTO, Saarbriicken (09.-14.03.)
Roller
4 BigBikeEurope, Essen (10.-12.05.)

26.04. 10.04. 12.04. | Helme und Bekleidung

5/6 Schmierstoffe

07.06. 21.05. 23.05.

Reifen
7 /8 Quad/ATV Motorrad-Tour 2013 -

Vogel Business Media on the road, Ischgl (18.-21.07.)
EUROBIKE, Friedrichshafen (28.-31.08.)

Teile und Zubehéor
02.08. 17.07. 19.07. | Halbzeitbilanz Saison 2013

Social Media

Elektromobilitat

ET* = Erscheinungstermin AS* = Anzeigenschluss DU* = Druckunterlagenschluss
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9/1 0 EICMA-Messeausgabe IAA, Frankfurt (12.-22.09.)
(inklusive EICMA-Messeguide)

Finanzdienstleistungen, Einkaufs-

und Absatzfinanzierungen, Garantie- -
04.10. 17.09. 19.09. versicherungen, Banken N\esseg“\de

Gespanne N‘esseausgabe

1 1 08.11. 22.10. 24.10. | Fachtagung Bike & Business (Vorbericht) EICMA, Mailand (05..-10.11.)

ESSEN MOTOR SHOW, (30.11.-08.12.)

4. Fachtagung , Bike & Business”,
Werkzeuge und Werkstattausriistungen Vogel Convention Center, Wiirzburg (21.11.)

Tuning/Individualisierung des Motorrads

1 2 Fachtagung Bike & Business (Nachbericht)
Gala-Abend, Best-Brands

13.12. 27.11. 2911. | Online-Marktplétze, Dealer-Management-
Systeme (DMS), Dienstleister,
Schnittstellenanbieter

Zweirad-Zubehorgrohéndler

m ET* = Erscheinungstermin AS* = Anzeigenschluss DU* = Druckunterlagenschluss
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Auflage:
Druckauflage (ab 2013): 10.500 Exemplare
Geplante verbreitete

Auflage: 10.100 Exemplare

2 Zeitschriftenformat: 210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A4
Satzspiegel: 190 mm breit, 270 mm hoch
Spaltenzahl: 4 Spalten
Spaltenbreite: 46 mm

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:

Offsetdruck, Riickendrahtheftung. Druckunterlagen Datenlieferung:

siehe Hinweise auf Seite 17.
4 Termine:
Erscheinungsweise:
Erscheinungstermin:
Anzeigenschluss:

monatlich, siehe Termin- und Themenplan
siehe Termin- und Themenplan
siehe Termin- und Themenplan

5 Verlag: Vogel Business Media GmbH & Co. KG
Postanschrift: »bike und business«, 97064 Wiirzburg
Hausanschrift: Max-Planck-Str. 7/9, 97082 Wiirzburg
Internet: www.bikeundbusiness.de
Auftragsmanagement: Telefon: 0931 418-2110

Fax: 0931 418-2720

E-Mail: karin.fleder@vogel.de
Zahlungsbedingungen:
Innerhalb 14 Tagen 2 % Skonto, innerhalb 30 Tagen ohne Abzug.
Ust.-ldent-Nr.: DE231711381

Bankverbindung: HypoVereinshank Wiirzburg
(BLZ 790 200 76) Konto-Nr. 326 212 032
S.W.LET.-Code HYVEDEMM455

IBAN: DEG65 7902 0076 0326 2120 32

7 Anzeigenformate und Preise in EUR:

Mediadaten

2013

Anzeigenpreisliste Nr. 15
Giiltig ab 01.01.2013

Allen Preisen ist die gesetzliche Mwst. zuzurechnen

P

Format Breite x Hohe | Grundpreis | 2-farbig | 3-farbig | 4-farbig
inmm s/w
2/1 Seite 4300,-| 4980, 5.660— 6.340—
1/1 Seite 190 x 270 2.150,-| 2490~ 2.830 3.170-
Juniorpage| 136 x 190 1350~ 1.6004 1.850,4 2.100,—
1/2 Seite 190 x 134
94 x 270 1.075,~ 1325+ 1.575~ 1.825-
1/3 Seite 190 x 88
62 x 270 715~ 935+ 1.155+ 1.375-
1/4 Seite 46 x 270
94 x 134
190 x 66 540,— 730~ 920+ 1.110,-
1/8 Seite 46 x 134
94 x 66
190 x 32 270, 460, 650+  840,-
1/16 Seite 46 x 66
94 x 32 212~ 242~ 2171 317~
4 )
OR-Codes Die zunehmende Smartphone-Nutzung trégt dazu bei, dass
QR-Codes (= Quick Response) fiir eine immer gréBere Zielgruppe
abrufbar sind. Die dadurch mdgliche Print-Online-Verkniipfung
macht Print-Anzeigen erlebbar, erhéht ihren Aufmerksamkeits-
wert und |adt die Leser zur Interaktion ein.
Gerne iiberneh wir die Erstellung. Fragen Sie lhren
L Mediaberater nach den Maglichkeiten rund um QR-Codes.




8.1 Farbzuschlage in EUR (nicht rabattierbar):

Mediadaten

2013

Anzeigenpreisliste Nr. 15
Giiltig ab 01.01.2013

P

Zuschlage

Fiir jede zusétzliche Buntfarbe aus der Europa-Skala (in EUR):

1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite und kleiner
2. Farbe 340,~ 250,— 220,- 190,
3. Farbe 340, 250, 220~ 190,
4. Farbe 340,~ 250,— 220~ 190,
4-farhig 1.020,— 750,— 660,— 570,—

8.2 Preise fiir Vorzugsplatze

vom Grundpreis schwarz-wei3 10 % Zuschlag

8.3 Preise fiir Sonderformate in EUR

10
1"

12
13

Titelseite mit Fensterfalz 7.200,—
(= aufklappbar als Doppelseite, 4-farbig, angeschnitten) (rabattierbar)

2 Seiten in Folge rechts-links, 4-farbig (nicht rabattierbar) 3.225,—
.Eck-" und ,Insel”-Anzeigen im red. Teil auf Anfrage

Umschlagschiirze, 4-farbig 7.060,—
(um Titelseite und 4. US, Motiv 4. US nicht belegt)

Titelbanderole, 4-farbig 4.425,—

Anzeigen iiber Bund: gelten als angeschnittene Anzeigen

Anschnittzuschlége (nicht rabattierbar): 10 % vom Grundpreis der 1/1 Seite s/w.

Preise fiir Marktplatz und Stellenmarkt:

Preise und Formate fiir die Rubriken ,Marktplatz” und , Stellenmarkt”
finden Sie in der nachfolgenden separaten , Anzeigenpreisliste Marktplatz
und Stellenmarkt”.

Sonderwerbeformen: auf Anfrage
Nachlasse: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres
Malstaffel 3 x 6 x 12 x 24 x

5% 10 % 15 % 20 %
Mengenstaffel 1 Seite 3 Seiten 6 Seiten 12 Seiten

5% 10 % 15 % 20 %
Technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.
Kombinationen: auf Anfrage
Einhefter in EUR:
Papiergewicht 2-seitig  4-seitig 6-seitig 8-seitig
bis 135 g/m2 2.150,— 3.225~ 4,300, 5.375—

Sonderfarben auf Anfrage.

14

15

16

Preis fiir Einhefter unter 90 g/m? auf Anfrage, mit Muster, ebenso bei mehr als

8-seitigen Einheftern und héherem Papiergewicht.

Klebekosten fiir 2-seitigen Einhefter 35,— EUR je %.

Rabatte: (auch in Kombination mit Anzeigen)

1Blatt = 1 Anzeigenseite 2 Blatt = 1,5 Anzeigenseiten

3 Blatt = 2 Anzeigenseiten 4 Blatt = 2,5 Anzeigenseiten

Vorlage eines Musters vor Auftragsannahme erforderlich.

Format: 213 mm breit, 306 mm hoch inklusiv 6 mm Kopf und

je 3 mm AuRenbeschnitt (vier- und mehrseitig gefalzt anliefern).

Beilagen in EUR (nicht rabattierbar): Beilagenpreise jeweils pro Tausend.
2-4 Seiten 8 Seiten 12 Seiten  {iber 12 Seiten

bis 25 g 295,— 300,- 305~ 310~

je weitere 5 g Gesamtgewicht 15— EUR pro Tsd.

Das Format muss in der Breite und Hohe jeweils 10 mm (Minimum) kleiner

sein, als das beschnittene Format der Tragerzeitschrift.

Maximalformat: 200 mm breit x 287 mm hoch

Minimalformat: 148 mm breit x 105 mm hoch

Fiir Teilbeilagen Erschwerniszuschlag je %0 16,— EUR. (Mindestauflage 3.000)

Vorlage eines Musters vor Auftragsannahme erforderlich.

Beigeklebte Postkarten:

Maschinell beigeklebte Postkarten (parallel zum Bund, kein Schrégstand)

im Format DIN A6 bis 5 g Gewicht in Verbindung mit einer 1/1-seitigen

Anzeige oder Einhefter: 33 % des Brutto-Seitenpreises s/w

bzw. des 2-seitigen Einhefter-Preises zuziiglich Klebekosten 35~ EUR je %o

(nicht rabattierbar) nach vorheriger Klarung der Platzierungsmaglichkeiten.

Aufkleben von Broschiiren, Warenmustern, CD’s etc. auf Anfrage.

Versandanschrift fiir Beilagen und Einhefter:

Lieferung frei Vogel Druck und Medienservice,

LeibnizstralBe 5, 97204 Hochberg

(mit Vermerk »bike und business« und Angabe der Heftnummer).

Anlieferung bis zum Anzeigenschlusstermin.

(nicht rabattierbar)




Auflage:
Druckauflage:
Geplante verbreitete
Auflage:

2 Zeitschriftenformat:
Satzspiegel:

Spaltenzahl:
Spaltenbreite:

v
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10.500 Exemplare

10.100 Exemplare

210 mm breit, 297 mm hoch
190 mm breit, 270 mm hoch

4 Spalten
46 mm

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:

Offsetdruck, Riickendrahtheftung. Druckunterlagen Datenlieferung:

siehe Hinweise auf Seite 16.

4 Termine:
Erscheinungsweise:
Erscheinungstermin:
Anzeigenschluss:
Druckunterlagen:

monatlich

siehe Termin- und Themenplan
siehe Termin- und Themenplan
siehe Termin- und Themenplan

Mediadaten

2013

5 Verlag:
Postanschrift:
Hausanschrift:

Internet:
Anzeigenabteilung:

6 Zahlungsbedingungen:

Anzeigenpreisliste Marktplatz &

Stellenmarkt Nr. 3 Giiltig ab 01.01.2013

Vogel Business Media GmbH & Co. KG

»bike und business«, 97064 Wiirzburg

Max-Planck-Str. 7/9, 97082 Wiirzburg

www.bikeundbusiness.de

Telefon: 0931 418-2450 und 2294

Fax: 0931 418-2720

E-Mail: doris.kuemmet@vogel.de
edith.riegel@vogel.de

Innerhalb 14 Tagen 2 % Skonto,
innerhalb 30 Tagen ohne Abzug.

Ust.-Ident-Nr.:
Bankverbindung:

IBAN:

DE231711381

HypoVereinsbank Wiirzburg

(BLZ 790 200 76) Konto-Nr. 326 212 032
S.W.LET.-Code HYVEDEMMA455

DE65 7902 0076 0326 2120 32
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7 Formate und Preise fiir Marktplatz und Stellenmarkt in EUR:
MindestgroBe: 10 mm
Rabatte:
Malstaffel 3x 6 x 9 x 12x
5% 10 % 15 % 20 %
Technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

Online-Platzierung auf www.kfz-betrieb.de, Rubrik . Marktplatz”
oder ,Stellenmarkt”:

Unabhéngig vom Format bei gleichzeitiger Print-Belegung: kostenlos

Reine Online-Platzierung: 400-€

Laufzeit: 4 Wochen (Marktplatz),
8 Wochen (Stellenmarkt)
Chiffregebiihr: 1M-€

Mediadaten

2013

Preisliste fiir Marktplatz und Stellenmarkt in EUR:

Anzeigenpreisliste Marktplatz &
Stellenmarkt Nr. 3 Giiltig ab 01.01.2013

Format Breite x Hohe | An-/Verkaufe, Farb- Farb-
in mm Automarkt, anzeigen anzeigen
Immobilien, (2-farbig) (4-farbig)
Aus-/Weiterbildung,
Stellenangebote
Verschiedenes mm-Preis mm-Preis
mm-Preis € 1,50 €174 €21
1/1 Seite 190 x 270 1.670,— 1.936,— 2.464,—
. 190 x 134
1/2 Seite 94 x 270 835, 968,— 1.232—
46 x 270 47— 484, 616,—
1/4 Seite 94 x 134
190 x 66
1/8 Seite 46 x 134 209, 242 — 308~
. 46 x 66
1/16 Seite 94 x 32 101,— 121,- 154,

Allen Preisen ist die gesetzliche Mwst. zuzurechnen.
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Advertorial — Ihre Anzeige im Magazinstil

Sie mdchten lhr Unternehmens-Know-how umfassend darstellen und sich
bei den Lesern als Kompetenztrédger in dem von Ihnen besetzten Markt

prasentieren?

Haufig sprengen diese Informationen den Rahmen einer klassischen
Anzeige. Setzen Sie deshalb fiir eine ausfiihrlichere Werbekommunikation

ein Advertorial ein.

Dabei setzen die Profis von »bike und business« lhre Inhalte in ein zur
Zeitschrift passendes Layout. Gerade diese neutrale Aufmachung sorgt fiir
besondere Aufmerksamkeit beim Leser und verleiht Ihren Informationen eine

gesteigerte Nachhaltigkeit.

Preise und Formate

© 21 Seite
9 1/1 Seite

9 Juniorpage
Panorama

0 Juniorpage

Breite x Hohe

380 x 270

190 x 270

312 x 190

136 x 190

6.340,—

3.170,~

4.200,—

2.100,~

Preise in €, zzgl. MwsSt.

2/1 Seite
Im Satzspiegel: 380 X 270 mm

Junior-Page Panorama, iiber Bund
Im Satzspiegel: 312 X 190 mm

1/1 Seite
Im Satzspiegel: 190 X 270 mm

Junior-Page
Im Satzspiegel: 136 x 190 mm



Anzeigenformate fiir »bike und business« (B x H in mm)

1/1 Seite 3/4 Seite 1/4 3/4 Seite 2/3 Seite 13
190 x 270 3-spaltig 1-spaltig 4-spaltig 2-spaltig 1-spaltig
Anschnitt 142 x 270 46 x 270 190 x 200 126 x 270 62 x 270
210 x 297 Anschnitt Anschnitt Anschnitt Anschnitt Anschnitt
152 x 297 56 x 297 210 x 214 136 x 297 72 x 297
9/16 Seite
(Junior-Page)
136 x 190
Anschnitt
149 x 210
1/4
4-spaltig
190 x 66
Anschnitt 210 x 82
2/3 Seite 1/2 Seite 1/2 Seite 1/8 1/8 4-spaltig
4-spaltig 4-spaltig 2-spaltig 2-spaltig 190 x 32
190x180 190x134 94 x 270 94 x 66 332 332 364
Anschnitt Anschnitt Anschnitt 1—spaltig 2—spa|tig 1—spaltig
210x 194 210 x 148 104 x 297 8 46 x99 |94 x 48 46 x 48
1-spaltig -
1/16 2-spaltig 1/32
46 x 134 94 x 32 1-spattig
132 2-spaltig | 4632
1/4 3/16 1/16 94 x 15
2-spaltig 2-spaltig 1-spaltig
94 x 134 94 x 99 46 x 66 Beispiele
fiir Anzeigenformate
3 Breite x Hohe in mm.
4-spaltig
190 x 88 Anlieferung Format Anschnitt:
Anschnitt Zur MaBangabe (B x H) unbedingt
210x 102

allseitig 3 mm Beschnittzugabe hinzufiigen
und Anzeige entsprechend anlegen!
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Digitale Anzeigen-Druckunterlagen:

Datenformat

Bitte liefern Sie Ihre Druckunterlagen als PDF Daten.

Wir empfehlen die internationale Norm PDF/X-1a.

Fiir die Kontrolle bendtigen wir einen farbverbindlichen Ausdruck
bzw. Proof mit Medienkeil. Achten Sie auch auf die Einhaltung der
disponierten Anzeigenformate.

Farbraum

Der Druck erfolgt nach der Euroskala im Prozessstandard Offsetdruck mit den
Grundfarben: Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz. Sonderfarben sind nur nach
Absprache auf dem Umschlag méglich.

Profile
Die entsprechenden Profile zur Konvertierung und Kontrolle des
Farbraums finden Sie auf der Internetseite des ECI (www.eci.org).

Proof
Der Digitalproof muss 1:1 vom angelieferten Datensatz gefertigt sein
und den Ugra/Fogra-Medienkeil enthalten.

Gewahrleistung

Bei Anlieferung von unvollstandigen oder abweichenden Daten {ibernehmen wir
keine Haftung fiir das Druckergebnis. Die Bearbeitung von offenen Daten oder
das Berichtigen von falsch gelieferten Anzeigen-formaten verursacht zusatz-
lichen Aufwand, der lhnen zu Selbstkosten

in Rechnung gestellt wird.

Mediadaten Datenlieferung

2013

Anzeigeniibermittlung:
E-Mail: verlags-service@vogel.de
FTP-Server: * tiber FTP Client:

vogelftp.vogel-net.de
Benutzer: vs
Passwort: service

* Formular ,Digitale Anzeigen-Druckunterlagen”

Damit Ihre Daten bei uns richtig weiterverarbeitet/zugeordnet
werden konnen, ist das Formular , Digitale Anzeigen-Druckunterlagen”
erforderlich. Das Formular erhalten Sie mit lhrer Auftragsbestétigung.

Datentrager: CD-ROM

Ansprechpartner bei Fragen zur Datenlieferung

0931 418-2309
0931 418-2349

Herr Drescher:
Herr Dobler:
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www.bikeundbusiness.de —
das groBe Fachportal fiir die Zweiradbranche

P Bisher unter dem Dach von »kfz-betrieb« préasentiert sich www.bikeundbusi-
ness.de ab 2013 als eigensténdiges Portal.

4 Tagesaktuelles, multimediales und interaktives Online Angebot an Fach-,
Unternehmens- und Produktinformationen fiir die Zweiradbranche.

P Ubersichtliche Strukturierung in Themenkanéle fiir eine intuitive Navigation
und schnelle Infovermittlung.

P> Hochste Aktualitt mit RSS-Feeds und dem »bike und business«-Newsletter, s T,
der zweimal pro Woche an jeweils knapp 5.000 Empfanger* verschickt wird. s e s WA

P Wachsende Social-Media-Community mit den Akteuren der Zweiradbranche
auf Facebook, Twitter und YouTube.

P Zweirad-Emotion pur durch eine eigene Mediathek mit Videos und Bildern von
Interviews, Testrides oder Neuvorstellungen.

*Stand 03/13

o 4
‘aupling des Modeljahe® =
Saharrt mit den Hufen

a0 o 117 MBooen e
cesron -5l heuts e Giensiaest

pekan undprasent % Indian (112 Jahre) in
e epton cee waltweien Bikérgememdo (st 15551
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Web-Adresse (URL):  http://www.bikeundbusiness.de
Kurzcharakteristik:

Bisher unter dem Dach von »kfz-betrieb«, prasentiert sich www.bikeund-
business.de ab 2013 als eigensténdiges Portal. Den User erwartet ein
tagesaktuelles, multimediales und interaktives Online Angebot an Fach-,
Unternehmens- und Produktinformationen fiir die Zweiradbranche. Die iiber-
sichtliche Strukturierung in Themenkanéle garantiert eine intuitive Navigation
und schnelle Infovermittlung. Ergénzt wird das redaktionelle Angebot durch die
unmittelbare Anbindung an das schnell wachsende Social-Media-Netzwerk
von »hike und business« auf Facebook, Twitter oder You-Tube. Ein Blog und
eine eigene Mediathek mit Videos und Bildern von Interviews, Testrides oder
Neuvorstellungen runden den Online-Auftritt sinnvoll ab. Werbungstreibenden
steht je nach Kommunikationsziel eine breite Auswahl an klassischen und
innovativen Werbeformaten zur Verfiigung.

Zielgruppe: Inhaber, Geschéftsfiihrer und Fiihrungskréfte im
Automobil-Handel und -Service

Verlag: Vogel Business Media GmbH & Co. KG

Postanschrift: »bike und business«, 97064 Wiirzburg

Telefon: 0931 418-2771

Fax: 0931 418-2720

Internet: www.bikeundbusiness.de

Ansprechpartner Redaktion:

Chefredakteur »bike und business«:

Stephan Maderner

Telefon: 0931 418-2918

E-Mail: stephan.maderner@vogel.de

Mediadaten Online Werbung 0

2013

6 Ansprechpartner Anzeigen:

Anna Gredel Leiterin Verkauf & Auftragsmanagement
Telefon: 0931 418-2920
E-Mail: anna.gredel@vogel.de
7 Ansprechpartner Marketing:
Stefan Ziigner Leiter Marketing & Vertrieb
Telefon: 0931 418-2429
E-Mail: stefan.zuegner@vogel.de
8 Zugriffskontrolle: IVW gepriift.

12 Zahlungsbedingungen:

Innerhalb 14 Tagen 2 % Skonto,

innerhalb 30 Tagen ohne Abzug.

Ust.-Ident-Nr.: DE231711381

Bankverbindung: HypoVereinshank Wiirzburg
(BLZ 790 200 76) Konto-Nr. 326 212 032
S.W.LLET.-Code HYVEDEMM455

IBAN: DEG65 7902 0076 0326 2120 32
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Banner-Werbung

Der Online-Werbeklassiker wird in vielen attraktiven Varianten angeboten
—von einfachen Display-Werbeformaten bis hin zu aufmerksamkeitsstarken
Werbeformaten mit Video oder Social-Media-Elementen.

Mediadaten
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Leaderboard

L2 2 Loy

<]

L= 2 v

Format GroBe (px) TKP
Content Ad rechts Q Content Ad links Q

© | Leaderhoard 728 x 90 95¢€
@ | Skyscraper 160 x 600, 120 x 600 95 €
€ | Hockeystick 728 x 90 + 160 x 600 150 €

728 x 90 + 160 x 600
o Wallpaper zzgl. Hintergrundbild/-farbe 20€ PauePeel . . |

agePee

S g (7] easerbox solo @) (9)
© | Content Ad . 120€

rechtsplatziert mit Video Ad
© | Content Ad 300x250 135¢| [T mit Business Paper

linksplatziert ik i h
O PagePeel GroRe auf Anfrage 220 € £ - ':‘“_ -_ -

L e Tel L= e Tel L e el
© | Teaserbox solo max. 200 Zeichen 120€ Billboard Ad* () Half Page Ad*  (F)
mit Video Ad 120 €
mit Business Paper 120 € —
© | Banderole Ad 770 % 250 + 21 x 250 300€ S
2 B = i«

@ | Billboard Ad* 996 x 250 220€ =
@) | Half Page Ad* 300 x 600 220€
@ Supreme Ad* GroRe auf Anfrage 220€ Weitere Formate auf Anfrage. DateigroRBe: max. 50 KB bei reinen Displayformaten

* Diese Werbeformate eignen sich besonders gut fiir integrierte Videos, Displays oder Social

Media Elemente

Preise in €, zzgl. MwSt.




Newsletter-Werbung

Der »hike und business«-Newsletter berichtet zweimal pro
Woche iiber die Top News der Branche
Anzahl Abonnenten: 4.723 ", Kontaktchancen/Monat: 37.784 ?

v
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Preis Preis
Format GroBe (px)  pro Woche  pro Monat
(2 Aussendungen) (8 Aussendungen)
Fullsize-Banner
(1) (Top.Plagiorung2 | 68% 60 250€ 750€
(2] Skyscraper 160 x 600 270 € 800€
Kombination
@ + | Fullsize-Banner + 468 x 60 470€ 1.400€
160 x 600
Skyscraper
Text Ad
mit Artikel auf bikeundbusiness.de 1.050 €
(4) Billboard Ad 680 x 250 400 € 1.200 €
(5) Halfpage Ad 300 x 600 300€ 900 €
(6] XL-Banner 680 x 140 270€ 800€

gemaR aktuellem Abonnentenstand von 1/13
m 2 Platzierung: Erste Werbung im Newsletter:

Ein Banner vor und ein Banner nach den Top-News

Mediadaten

2013 Mit Reichweiten

Newsletter-Sponsoring

Exklusiv-Sponsoring einer Newsletter-Aussendung inkl.:

o oder 0 9 oder e oder 0 Belegung aller Werbeplatzierungen
im gebuchten Zeitraum

0 Co-Branding mit Logo-Integration und ,,sponsored by”-Claim
Preis: 2.750 € pro Aussendung im gebuchten Zeitraum

VY e

Senr geenrte Frau Lenk,

dem
den weigsien Banchen ews

Das Wochengeschehen auf den Funk gebracht.

e Sk Rabatak

-?A Zwsitadmechaniker-Ausbildung in Halle gebindelt

Neues Berufsbid fir die Zuweiradbranche
b

9
AN fosnlmciasdibin
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Themen-Sponsoring =7

Auf www.bikeundbusiness.de haben Sie die Mdglichkeit, sich durch ein gezieltes Sponsoring einzelner Themenspezials oder
spezieller Themenkanéle, als Kompetenzpartner in einem Werbeumfeld ohne Streuverluste zu prasentieren.

Die Leistungen im Uberblick:

P Logo-Integration auf dem jeweiligen Themenkanal oder im redaktionellen [2] TOP-Konditionen
fiir alle Marken

Themenspezial mit , sponsored by“-Claim und entsprechender Verlinkung @

| 2 Begleitende Co-Branded Banner auf www.bikeundbusiness.de

P b e L | Bk | Mk

P> Teaserbox auf der Homepage )
9090 -=ol@®R 028022000 8sP-G~

P Komplettbelegung aller verfiigharen Werbemittel (Leaderboard, Skyscraper, Alfa Romeo Giulia: Neuauflage kommt 2014 S
E o otoer oin o. TOV 30 s s FORAGHY t ahn” m

Content Ad) im Themenkanal/Themenspezial oder Hinterlegung mit einem
Wallpaper @ @

traditionsreichen Namen gefalll werden. lugen...

n Jotzt rogistrieront

Studie: Westeuropas Automérkte kénnten in Pre-neuwagen.de

tiefe Rezession stiirzen

Die £ Kann fatale Folgen fir Wests
R Automarkte haben Wegen der schwachen Nachfiage befirchten
Experten fur 2013 #in 20-Jahres-Tief. Cine Marke aber konnte

Preis: ab 6.900,— €/Monat orfiern loen
o

S MEISTGELESENE ARTIKEL

21 e ——

S Peugeot-Mobilitétsgarantie stirkt
‘Werkstattbindung

Nach erfolgreicher Inspektion in einer verlingert
Peugeot kunfliy die Mobiltitatsgarantie kostentrei um ein Jaht _Ein
Automobilleben lang”, verspricht der Importeur. Die Kunden mossen © Mit oM Audh- und DaimiesModelien kommt dut
dazu aber jahilich erscheinen. lesen L s

Babtrosutor: Was ko Hype
Dis Euphori it verisgen. der Vesaut shlappand: Wis.

) ety Lammt it mit asichar Faanng
2

Beispiel fiir ein Themenkanal-Sponsoring der Partnerseite
kfz-betrieb.de
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Beispiel Bildergalerie-Sponsoring der Partnerseite
kfz-betrieb.de / Komplettbelegung aller Werbemittel auf:

Bildergalerie-Sponsoring 7

Bilder sagen mehr als tausend Worte. Dass dieser Spruch zutrifft, beweisen die Bildergalerien auf
www.bikeundbusiness.de in eindrucksvoller Weise. Sie zahlen zu den Rubriken mit der hdchsten Reichweite
und Klick-Affinitat und werden deshalb wochentlich aktualisiert. Das gezielte Sponsoring der Bilder-

galerie verschafft Ihnen fiir Werbeziele wie Markenbildung und Image die notwendige Reichweite. Zudem
erreichen Sie dort den User in einem Moment hdchster Aufmerksamkeit. Das kommt letztendlich auch

lhrer Kampagne zu Gute. Sie kdnnen zwischen zwei Sponsoring-Varianten wahlen.

Komplett-Sponsoring

Die Leistungen im Uberblick:

» Kompletthelegung aller verfiigharen Werbemittel (Leaderboard @), Skyscraper @, Content
Ad ©) sowohl auf der Ubersichtsseite als auch auf den Seiten der einzelnen Galerien.

P zusitzlich prominente Platzierung lhrer Content Ad in der Galerie selber;
Erscheinungsfrequenz: Nach jedem fiinften Bild.

Aston Martin Vanquish: Bitte Platz machen

s v extarmotan
o < Q

Preis: ab 18.000,— €/Monat

Teil-Sponsoring

Die Leistungen im Uberblick:

» Integration lhrer Content Ad € sowohl auf der Ubersichtsseite als auch auf den
Seiten der einzelnen Galerien.

P zusitzlich prominente Platzierung lhrer Content Ad in der Galerie selber;
Erscheinungsfrequenz: Nach jedem fiinften Bild.

Preis: ab 13.000,—- €/Monat

(b) Einzelgalerie
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Online-Spezial

Mediadaten
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Mit einem Online-Spezial positionieren Sie sich und Ihre Produkte drei Monate lang medienwirksam und
als integraler Bestandteil des Online-Portals. Diese exklusive Landing-Page gibt Ihnen die Méglichkeit,
individuelle Inhalte tiber Ihr Unternehmen und Ihre Produkte einzustellen. Présentieren Sie lhre
Unternehmensnachrichten, Produkte und Leistungen kompakt und ibersichtlich dargestellt, ergénzt durch

unterstiitzende Online-Werbeformate.

Die Leistungen im Uberblick:
P Grafische Gestaltung der Landing-Page

» Einpflegen der redaktionellen Inhalte inklusive monatlicher
Aktualisierung

P Inhaltliche und grafische Konzeption von Teaserboxen sowohl auf der
Startseite von www.hikeundbusiness.de als auch auf dem Partnerportal
www.kfz-betrieb.de und im »bike und business« Newsletter

P Dauerhafte Ergdnzung der Navigationsleiste von
www.bikeundbusiness.de um lhr Logo (wéhrend der Laufzeit)

P Innerhalb des Online-Spezials: Exklusive Belegung der Werbeformate
Leaderboard, Skyscraper, Content-Ad und Logo-Integration

» RegelmaRiges Reporting iiber den Erfolg lhres Online-Spezials
P vom Verlag gestaltete Promotion-Anzeige mit QR-Code,
platziert in »bike und business«.

Reichweite:
Garantierte Ad Impressions/Kontaktchancen: 6.176.000

Preis: 26.000,— €
(Mindest-Laufzeit: 3 Monate - jeder weitere Monat 4.900,— €)

Navigations-Button mit Ver-
linkung auf Landingpage auf
allen Navigationsebenen

Teaserbox auf der Startseite mit
Verlinkung auf Landingpage
(monatlicher Wechsel von Motiv
und Inhalt)

Leaderboard
Skyscraper
.Sponsored by” + Logo

Content Ad

Sie liefern uns:

v Logo

v" Banner in folgenden Formaten:
Leaderboard,
Skyscraper,
Content Ad

v" Redaktionelle Inhalte
und monatliche Updates

v" Verlinkungen

Beispiel Online-Spezial der Partnerseite
kfz-betrieb.de

kfz betrieb

IH Qb FAG | v
e,
[Pr—

[Braroner e ]

Startseite www.kfz-betrieb.de

M[ﬂ

TaakwikLive Sratessonsll wnd prseiah

B ats 1. vy et et AL,
o a1t et 28 st 1
et Tomee i T e 1 o i, O

20 0 e, W g

Besuchen
Sie uns!

= G

Onlme Speual auf kfz-betrieb.de



Live-Wehcast

Treten Sie in den Dialog —
zu jeder Zeit & an jedem Ort

v
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(Webcast

Produkt

Live-Ausstrahlung von Vortrdgen oder Schulungen.
Sie prasentieren spezifisches Know-how und
demonstrieren live die Leistungsfahigkeit, die
Vorziige und die Einsatzmdglichkeiten Ihres
Angebots. Die Zuschauer sind aktiv mit eingebun-
den und kdonnen via Chat Fragen stellen, die Ad-
hoc beantwortet werden.

Mediadaten
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spartipp!

Kostengiin tive zU Klassischen
osten

stige Alterna
Vor—Ort-Présentationen.

Ma-Fo inklusive

Sie konnen wahrend der Konferenz Umfragen
durchfiihren und erhalten direkt Feedback um
kundenspezifische Daten zu erheben.

Technische Auf Seiten der Referenten: Webcam, Mikrofon
Voraussetzungen und Internetzugang (DSL oder schneller). Zugang
zur Présentationssoftware ,Adobe Connect”
wird dem Unternehmen zur Verfiigung gestellt.
Technischer Check inklusive.

Auf Seiten der Teilnehmer: Internetzugang (DSL
oder schneller).

Kommunikationsziel

Direkter und rdumlich unabhangiger Dialog mit
Kunden und Geschéftspartnern. Dynamische

und interaktive Dokumentation iiber lhren
Angebotsnutzen & lhre Unternehmenskompetenz.

Begleitendes Marketing Teilnahme-Erinnerung per E-Mail eine Stunde und
eine Viertelstunde vor Ausstrahlung.

Co-Branded E-Mail-Werbung

Teaserbox auf der Homepage als Webcast der
Woche

Anzahl Referenten/
Teilnehmer

Referenten: Bis zu vier Personen kdnnen als
Experten-Team den Live-Webcast gestalten.
Teilnehmer: nach oben offen, keine
Beschrankungen bei Teilnehmeranzahl.

Lead-Generierung Zusitzlich zu den aktiven Teilnehmern am
Live-Webcast werden weitere Kontakte zu
potenziellen Geschéftspartnern (Leads) gene-
riert. Dies wird erreicht durch Aufnahme des
Mitschnitts |hres Live-Webcasts in die Webcast-
Datenbank von www.bikeundbusiness.de zur
registrierungspflichtigen Ansicht. 5 individuelle
Registrierungsfragen fiir Marketingzwecke
inklusive. Zusatzlich wird Ihr Webcast, optimiert
nach Suchmaschinenlogik, allen thematisch
passenden Seiten auf www.bikeundbusiness.de
kontextuell zugespielt. Laufzeit: 3 Monate.

Preis ab 7.900,— € fiir drei Monate
(alle Leads inklusive)

Option Kauf von Leads (nach Ablauf der 3 Monate)
Lead: 50,— €
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Mobiles Internet im Trend

Die Nutzung des mobilen Internets ist weiter auf dem Vormarsch und das
Interesse an den mobilen Zugéngen ist innerhalb der letzten Jahre stark
gewachsen. Dies ist vor allem dem zunehmenden Aufkommen entsprechender
Endgerate wie Smartphones und Tablets zuzuschreiben. Demnach erwarten die
Experten in den kommenden Jahren einen weiteren Anstieg durch auslaufende
Mobilfunkvertrége, die durch entsprechende Datenflatrates ersetzt werden.

Mobile Fachinformationen

Durch die verstarkte Nutzung von iPhone, iPad und Smartphone interessieren
sich immer mehr Entscheider in der Zweiradbranche auch unterwegs fiir

die aktuellen und fundierten Branchennews von »bike und business«. Mit
einer mobilen Website, einer Kiosk-App und einem E-Paper wird »bike und
business« dem Wunsch nach mobil nutzbaren Fachinformationen gerecht und
bietet seinen Werbekunden neue Mdglichkeiten sich bei den Fiihrungskraften
der Zweiradbranche zu présentieren.

Die zunehmende Smartphone-Nutzung trégt dazu bei, dass
QR-Codes (= Quick Response) fiir eine immer groRere Zielgruppe
abrufbar sind. Die dadurch mdgliche Print-Online-Verkniipfung
macht Print-Anzeigen erlebbar, erhoht ihren Aufmerksamkeits-
wert und |adt die Leser zur Interaktion ein.

Gerne iiber wir die Er g. Fragen Sie lhren
Mediaberater nach den Maglichkeiten rund um QR-Codes.




v
s rezss

Mobil werben

Die mobile Website http://mobil.bikeundbusiness.de erfiillt den Wunsch der
User nach mobil abrufbaren Branchennews und widmet sich in Form von News
und Bildergalerien tagesaktuell der Zweiradbranche.

Das Besondere: Das mobile Angebot von »bike und business« ist vollkommen
unabhéngig von speziellen Endgeraten und muss zur Nutzung nicht iiber einen
App-Store oder Android-Market bezogen werden. Egal ob mit einem iPhone,
einem Android-basierten Smartphone oder einem internetfahigen Handy der
{ibrigen Anbieter: mobil.bikeundbusiness.de ist ohne Einschréankung verfiigbar.

Die Vorteile von mobiler Banner-Werbung &

P> Persinlich — Ihre Werbebotschaft erreicht den Entscheider auf seinem
eigenen Smartphone.

P Hohe Aufmerksamkeit — pro Seite werden maximal 2 Werbeformen
eingeblendet.

P Hohe Responsezahlen — die generell hohe Interaktion mit dem Smartphone
und die contentnahe Platzierung sichern Ihnen eine hohe Klickrate.

P Innovative und zeitgemaBe Verldngerung lhrer Print- und Online-Kampagne.

Mediadaten
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Aufschwung
2012

Anzeige

Harley-Davidson: Silbernes
Frilhlingstreffen in Augustfehn

Preise und Formate

GroBen (px) Platzierung TKP
112 x 30
167 x 30
H 1) i —
Mobile Banner 216 % 56 Run of Site 100,
305 x 64

" FilegroRe: 3 KB, Anlieferung als .gif- oder .jpg-Datei, kein Flash, nicht animiert.

Preise in €, zzgl. MwSt.



Mediadaten

2013

v
s rezss

»bike und business« als E-Paper und im App-Store —
Anzeigen werden erlebbar

Mit der Kiosk-App von Vogel Business Media kénnen Nutzer des Apple iPad 4 Aufwertung von Print-Anzeigen (!) um multimediale Inhalte
ab sofort digitale Ausgaben der verschiedenen Vogel- Fachtitel herunterladen: P hiéhere Aufmerksamkeit beim User

Einfach ,Vogel Business Media Kiosk” im App-Store eingeben und die
Kiosk-App downloaden. Die einzelnen Printausgaben von »bike und business«
stehen dann zum Preis von 3,59 € zur Nutzung auf dem iPad zur Verfiigung.

4 langere Verweildauer auf Ihren Inhalten
P kein Medienbruch

Zudem stehen die Printausgaben auch als komfortables E-Paper zur Verfiigung. P> innovative und zeitgeméBe Verldngerung Ihrer Print- und Online Kampagne
Zum Lesen auf allen Tablets, Smartphones und PC/Mac. Diese sogenannten P direkte Kontaktmaoglichkeit durch Verlinkung auf Ihre Homepage
Rich-Media-Papers kdnnen um multimediale Inhalte angereichert werden, [ 4 Differenzierung vom Wetthewerb

ebenso wie lhre Anzeige. Ihr Werbung erhélt somit einen direkten Mehrwert fiir

den Leser. Preise und Formate

Die Vorteile von Werbung in einem Rich-Media-Paper Format Produktumfang Preis
- —=N Multimediaanzeige » Anreicherung lhrer Print- 490 €*

Anzeige mit multimedialen
Inhalten, z. B.:

— Externe Verlinkungen

— Videodateien

— Audiodateien

— Bildergalerien

Sponsoring einzelner » Integration des Sponsorlogos Auf
digitaler Ausgaben » Einfiigen einer Zwischenseite Anfrage
(Rich-Media-Paper) » Anreicherung mit

— Externen Verlinkungen
— Videodateien
— Audiodateien

— Bildergalerien

* zzgl. Preis fiir eine Print-Anzeige, siehe Seite 11.




v
s rezss

Mediadaten

2013

Die Events von »bike und business«

myerforrszzved

[/ // /[ fd

Die Branche lasst den Asphalt gliihen
18.-21.07.2013

.Vogel Business Media on the road” - bereits zum siebten Mal laden die
verlagseigenen Fachzeitschriften »bike und business« und »kfz-betrieb« zum

gemeinsamen Cruisen ein. Ausgewdhlte Touren sowie interessante Branchen-

vortrage bieten den idealen Rahmen fiir einen spaBvollen und informativen
Branchenaustausch. Jedes Jahr nehmen rund 60 Entscheidungstrager aus
Auto und Motorradhdusern sowie Manager der Hersteller und Zubehérin-
dustrie an der Motorradtour teil. Eine einmalige Gelegenheit zum intensiven
Networking.

www.motorradtour-vogel.de

Lrlcez

Yol e

FACHTAGUNG

DER GROSSE BRANCHENTREFF DER ZWEIRAD-PROFIS

Der Treffpunkt fiir Motorradhandel und -service
21.11.2013

Die Fachtagung »bike und business« in Wiirzburg ist Treffpunkt und Order-
Zentrum fiir den Motorradhandel und -service. »bike und business« organisiert
das Networking-Event im Vogel Convention Center (VCC) und bietet zusammen
mit Ausstellern und Verbanden ein attraktives Programm mit Vortrdgen und
Diskussionsrunden. Im Mittelpunkt der Veranstaltung stehen aktuelle Themen der
Zweiradbranche. Verstérkt wird der Branchenaustausch durch eine umfassende
begleitende Fachausstellung. Hier prasentieren Zweiradprofis ihre Produkte,
Dienstleistungen und ihr Know-how fiir Motorradhéndler und Werkstatten.
Zusammen mit International Dealer News vergibt »bike und business« den Bran-
chenaward Industrie an den besten Zubehdrlieferanten. Einen stimmungsvollen
Ausklang findet die Fachtagung mit einer groBen Abendveranstaltung, bei der die
.Best Brands” und der ,Motorradhéndler des Jahres” gekiirt werden.

www.fachtagung-bike.de
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Die Events von »bike und business«

222013
T BEST
BWBRAND

Die besten Marken im Zweiradhandel
21.11.2013

Jedes Jahr flihrt , bike und business” die Motorradmarktanalyse durch. Diese
Studie liefert aussagekraftige, reprasentative Daten {iber die Beurteilung von
Herstellern und Lieferanten durch die deutschen Vertragshéndler (Motorrad,
Motorroller, sowie Quad/ATV). Die Marken, die die besten Noten erzielen konn-

ten, werden an diesem Abend vorgestellt und als ,,Best Brands” ausgezeichnet.

www.fachtagung-bike.de

¢,

MQTORRAD

HANDLER
DES JAHRES

2013

Die Auszeichnung fiir exzellentes Vertriebs- und

Servicegeschaft im Zweiradmarkt
21.11.2013

»bike und business« prémiert Zweiradhéndler mit exzellentem Vertriebs- und
Servicegeschaft. Der Wetthewerb richtet sich an markengebundene und freie
Handler fiir Motorrader, Motorroller/Scooter, Leichtkraftrader, ATV und Quad
sowie an Handler aus Osterreich und der Schweiz. Bewertungskriterien sind
vor allem die Effektivitat des Vertriebs, die Kreativitdt bei der Vermarktung via
Internet sowie die Kundenorientierung.

www.motorradhandler-des-jahres.de
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Face-to-Face-Marketing

Event- oder Award-Sponsoring ist eine unkonventionelle Mdglichkeit, auf Ihr
Unternehmen aufmerksam zu machen und ergénzt sinnvoll lhren klassischen
Werbeplan. Mit keinem anderen Bestandteil Ihres crossmedialen Werbemix
treten Sie vor Ortin den direkten Dialog mit Ihren potenziellen Kunden. Als
Sponsorpartner einer Veranstaltung kommen Sie in den vollen Genuss des
werblichen Vorteils von Face-to-Face-Marketing, ohne sich jedoch um die
Organisation dieses Events kiimmern zu miissen.

lhre Sponsoring-Maglichkeiten

Premium-Partnerschaft

M@dgliche Bestandteile: Durchgangige Logo-Présenz in allen Verdffentlichungen
zur Veranstaltung, Belegung von Présentationsflachen, Firmeninformation als
Beileger zu den Tagungsunterlagen u.v.m.

Wert: ca. 10.000,— €

Prasentationsflachen

Unternehmens- und Produktprasentation als Kommunikationsflache
in der Ausstellungs- bzw. Cateringhalle

Wert: ca. 290, €/m?

Mediadaten
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MOTORRAD

HANDLER
DES JAHRES

2013

Lunch-Sponsoring

Magliche Bestandteile: GruBadresse vor dem Lunch, Logo-Prasenz
auf Meniikarte, Tischfadhnchen und Firmenservietten u.v.m.
Weitere Sponsor-Varianten in Abstimmung mit dem Veranstalter
Wert: ab ca. 3.500,— €

s

FACHTAGUNG

DER GROSSE BRANCHENTREFF DER ZWEIRAD-PROFIS

mperforr-sgved

[/ /// 4

223N 013
D BEST
WEBRAND

Ihr Ansprechpartner informiert Sie gerne in einem persdnlichen Gespréch iiber
weitere moglichen Bestandteile eines Award- oder Event-Sponsorings.
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Services und Support

Damit Ihr Werbeauftritt rundum erfolgreich wird, steht Ihnen ein Expertenteam
von Beratern zur Seite, das Sie bei der Erstellung und konkreten Gestaltung Ihrer
Werbemittel in technischen wie auch inhaltlichen Fragen professionell unter-
stiitzt. Dariiber hinaus férdern weitere Support-leistungen wie Marktforschung
oder Direkt-Marketing die Werbewirkung Ihrer Kampagne.

Marktforschung

Sie sind Hersteller oder Lieferant fiir Motorrad-, Motorroller- und Quad/ATV-
Vertragshandler und wollen wissen, wie lhre Marke und die Ihrer Mitbewerber im
Markt wahrgenommen wird?

Dann beauftragen Sie doch Vogel Business Media mit der Durchfiihrung einer
Marktstudie. »bike und business« interviewt in regelméaRigen Abstédnden 500
Vertragshandler zu folgenden Themen:

P Qualitat der Produkte
» Support bei Kundendienst und Werkstatt
P> Lieferzeit und Lieferfahigkeit bei Ersatzteilen und Zubehor

» Unterstiitzung bei Marketing und Verkauf T 3

» Marktdurchdringung MOTORRADMARKT
_ANALYSE 2011

Wichtig dabei ist: ' s /

» Die Erfassung samtlicher Motorrader-,
Motorroller- und Quad/ATV-Vertragshandler

P Mindestens 500 vollsténdige, verwertbare
Interviews durchzufiihren

P Eine Ausschdpfungsquote
bei der Netto-Stichprobe
von rund 60% zu erreichen

Damit ist diese Marktstudie absolut
reprasentativ und aussagestark und eine
wichtige Unterstiitzung fiir die Unter-
nehmensbereiche Marketing und Vertrieb.

Mediadaten
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Adressvermarktung

Direktmarketing ist eine wirkungsvolle Methode zur Generierung neuer Kunden.
Sie prasentieren lhre Leistungen und Produkte direkt bei den Ansprechpartnern
lhrer Zielgruppe. Die Auswabhl der richtigen Businessadresse ist hierbei fiir den
Erfolg Ihrer Marketingaktivitdten entscheidend. Wir unterstiitzen Sie dabei und

stellen lhnen topaktuelle und qualifizierte Adressen zur Verfiigung.

Wihlen Sie aus iiber 1 Million Adressen, davon 350.000
Personenadressen, den passenden Datenbestand fiir lhre
Direktmarketing-Kampagne.

Folgende Selektionskriterien optimieren lhre Auswahl:
Branchen / Merkmale

Personen nach Position / Funktion

PLZ- / Regionaleingrenzung

BetriebsgréfRen

Zuordnung nach Fachzeitschriften

Unsere Garantie:

Mit unseren Adressen erreichen Sie in der Regel eine 99%ige
Zustellbarkeitsquote. Und fiir jede unzustellbare Sendung erhalten
Sie 1 Euro riickvergiitet.

Detaillierte Informationen zur Adressvermarktung findne Sie unter
http://www.datam-adressdirekt.de
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Sonderformate Print

Sonderformate wie Pocket-Guide und Handlerfibel sorgen fiir verstérkte Aufmerksamkeit innerhalb Ihrer

Zi

elgruppe und geben lhnen die Mdglichkeit, sich als Kompetenzpartner fiir das von Ihnen besetzte Thema

zu préasentieren.

1 E-Mobilitat
im Kfz-Belrieb

Pisentint von Aalr, M bl 1 DEKRA.

Pocket-Guide Handlerfibel

Format: DIN-A6 Hochformat, Druck: vierfarbig Format: DIN-A5 Hochformat, Druck: vierfarbig,
Verarbeitung: Riickendrahtheftung Verarbeitung: Riickendrahtheftung

Ausstattung: leicht gldnzendes 70 g-Papier Ausstattung: leicht glénzendes 70 g-Papier

(Umschlag 150 g). Umfang: z.B. 44 Seiten (Umschlag 150 g). Umfang: z.B. 44 Seiten

(40 Seiten Einlage + 4 Seiten Umschlag) (40 Seiten Einlage + 4 Seiten Umschlag)

Auflage: 33.800 Auflage: 33.800

(aufgeklebt auf »kfz-betrieb« und »bike und business«)  (aufgeklebt auf »kfz-betrieb« und »bike und business«)
Preis: ca. 27.000 €* Preis: ca. 35.000 €*

' A

Die Inhalte Ihres Sonderformats Print eignen sich
auch fiir ein Online-Spezial (siehe Leistungen auf Seite

26) auf www.kfz-betrieb.de. Sie vergréRern damit lhre
TI PP' Reichweite um ein Vielfaches.
[ ]

Sonderpreis Online-Spezial: 9.900,— €
Laufzeit: 3 Monate

Dieser Preis gilt nur in Kombination mit einem Sonderformat Print. )

318

Alle Preise ohne Fortdrucke. Fortdrucke sind jederzeit mdglich, Konditionen auf Anfrage.
Allen Preisen ist die gesetzliche Mwst. zuzurechnen.

drarzenie

Sonderdruck

Profitieren Sie von lhrer Publikation in einer
profilierten Fachzeitschrift gleich doppelt.
Wir bereiten die Berichterstattung iber lhr
Produkt und lhr Unternehmen in einem
Sonderdruck fiir Sie auf. Und Sie kdnnen mit
diesem imagestarken Werbematerial Ihre
gute Botschaft weitertragen.

Format: DIN A4 Hochformat, Druck: vierfarbig
Ausstattung: leicht gldnzendes 115 g-Papier
Umfang: z.B. 4 Seiten

Auflage: z.B. 1.000 Exemplare

Preis: ca. 1.400 € (zuziiglich MwSt)
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Corporate Media-Losungen und Corporate Publishing

Die Agentur fiir die komplette Umsetzung lhrer Print- und digitalen Kundenmagazine, Mitarbeiterzeitschriften,

Geschéfts- und Nachhaltigkeitsherichte, Newsletter inklusive:

» Strategieberatung

» Kreation und Projektmanagement
» Konzept & Design

» Content/Redaktion & Produktion

» Zielgruppenmanagement
und Reichweitenregulierung

» eigene Vertriebs- und Vermarktungsabteilung
» Anzeigenakquisition fiir Print- und Online

» aktives Kooperationsmanagement
in- & outbound

» .Orchestrierung” der Partner

» Digitalisierung der Kommunikation

lhre Ansprechpartner:

Tina Schafer
Vogel Corporate Media GmbH
Director Corporate Media

Tel.: 030/ 89 04 81-222
Fax: 030 / 89 04 81-228

E-Mail: tina.schaefer@vogel.de

Sonja Wilke

Vogel Corporate Media GmbH
Key Account Manager

Tel.: 030/ 89 04 81-223
Fax: 030 / 89 04 81-228

E-Mail: sonja.wilke@vogel.de
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Digitale Sonderdrucke

Fachbeitrdge in »bike und business« iiber Ihr Unternehmen haben einen hohen
Stellenwert bei Ihren Kunden. Die Werbewirkung solcher Fachartikel nutzen Sie
optimal mit einem digitalen Sonderdruck im Original-Layout. Dieser ist als Wer-
bemittel vielseitig einsetzbar: Versenden Sie ihn im Rahmen einer Mailing-Aktion,
nutzen Sie ihn zur Darstellung auf Ihrer Website, in lhrem Intranet, zur
Erganzung lhres elektronischen Prospektmaterials (z.B. CD-ROM) und

geben Sie ihn Ihren Vertriebspartnern als zusétzliches Informationsmaterial.

Neben der Einzelerstellung bieten wir ihnen mit ,,myDigiAbo” auch eine
attraktive Service-Dienstleistung: Sie erhalten alle Artikel, die iiber Sie erschei-
nen, automatisch und mit einem zusétzlichen Preisvorteil von 25%

Preise:
PDF, 72 dpi 1 Seite 2 Seiten 3 Seiten 4 Seiten
Einzelbezug 148,— 198,— 248,— 298,—
myDigiAbo 1M1,- 148,— 186,— 223,—
(Preise in EUR: Allen Preisen ist die gesetzliche MwsSt. zuzurechnen)
£
& s o
> 3 [
2 e < =
Content = Ir\lﬂei('iclrzrl]e B Auftrags- S Content-
print/online B Datenbank 5 management % lieferung
2 3 3
[} D
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Content Syndication

Nutzung von redaktionellen Inhalten: Fiir die Website Ihres Unternehmens

bieten wir Ihnen aktuelle und mediengerecht aufbereitete Inhalte aus »bike

und business« und weiteren Medienangeboten der Vogel Business Media zu
genau den Themen, die fiir ihre Zielgruppen relevant sind. Wir liefern Ihnen
Branchennews, Marktiibersichten, Fachartikel und Webcasts, mit denen Sie die
inhaltlichen Angebote lhrer Online-Medien erweitern und damit direkt von der
Fachkompetenz unserer Redaktionen profitieren kdnnen.

Ergénzen Sie lhren Kundennewsletter mit News, die den Leser auf lhre Website
fiihren und verbessern Sie damit Ihre Kundenbindung. Auch fiir Ihr Intranet
bieten wir lhnen eine Vielzahl an Inhalten an, mit denen Sie Ihre Mitarbeiter
tiber interessante Neuigkeiten aus Ihrem Geschéfts- und Tatigkeitsumfeld
informieren kdnnen. Als Portalbetreiber konnen Sie {iber unsere Content-
Syndicationsangebote auf einen brancheniibergreifenden Fundus hochwertiger
Artikel aller relevanten Industrie- und Wirtschaftszweige zugreifen.

Im Dialog mit lhnen erarbeiten wir ein individuell auf hre Anforderungen hin
zugeschnittenes Contentpaket und liefern Ihnen die Inhalte in Standard-
formaten wie PDF und XML inkl. aller notwendigen Nutzungsrechte fiir lhr
Unternehmen. Sprechen Sie mit uns — wir beraten Sie gerne!

Digitale Sonderdrucke: Manuela Maurer, Tel. 0931 418-2786
E-Mail: manuela.maurer@vogel.de

Content Syndication: Bernd Meidel, Tel. 0931 418-2684

E-Mail: bernd.meidel@vogel.de
Weitere Informationen finden sie auf http://www.mycontentfactory.de

Uber myContentfactory bieten wir lhnen Fachartikel und Nachrichten
aus »bike und business« und www.bikeundbusiness.de zur Nutzung innerhalb
Ihrer eigenen Marketinginstrumente an.
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Produktion von Webcasts Veranstaltungsservice + Location

Wenn Sie sich bei Ihrer Online-Werbung z. B. fiir die Integration der innovativen VCC Vogel Convention Center

Werbeformen Video Ad oder Webcast auf www.kfz-betrieb.de entscheiden, 2 groRe Hallen (850 m2 bzw. 1.200 m?)

jedoch noch keinen Film {iber Ihr Produkt oder lhr Unternehmen zur Verfiigung 6 Konferenz-/Workshopraume fiir 30 bis 110 Teilnehmer
haben, unterstiitzen wir Sie gerne bei der Erstellung lhres eigenen Videos. Gesamtkapazitat: rund 1.000 Besucher

Produktions-Beispiele:

Dreh an lhrem Firmensitz: ab 4.900,—- €
Dreh auf einer Fachmesse: ab 1.900,- €
Vortrag: ab 490-€
Produktinformation: ab 2.900,- €
Webinar ab 3.900,- €

Saalmiete Shedhalle: ca. 2.900,- €
Saalmiete Rotationshalle: ca. 3.500- €

An den Auf/Abbautagen fallen 50 % der jeweiligen Saalmieten an.

Weitere Services

Gestaltungsservice Print- und Onlinewerbemittel
Preis: nach Aufwand

Qualitatscheck von Whitepapers
Preis: kostenlos

Erstellung von Websites
Preis: nach Aufwand

Kampagnenplanung mit Lead- und Reichweitengarantie
Preis: kostenlos




Anna Gredel

Leiterin Verkauf &
Auftragsmanagement
0931 418-2920
anna.gredel@vogel.de

Benedikt Seubert

Key-Account-Manager
0931 418-2816
benedikt.seubert@vogel.de

Ragnar Lang

Key-Account-Manager
0931 418-2771
ragnar.lang@vogel.de
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Elke Giinter

Key-Account-Manager
0931 418-2347
elke.guenter@vogel.de

Siegfried Rohrbach

Key-Account-Manager
0931 418-2416
siegfried.rohrbach@vogel.de

Doris Kiimmet

Stellen-/ Gelegenheitsanzeigen
0931 418-2450
doris.kuemmet@vogel.de

Kontakt: Verkauf

Susanne Seehuber

Key-Account-Manager
0931 418-2956
susanne.seehuber@vogel.de
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Florian Fischer

Geschaéftsfiihrung
0931 418-2430
florian.fischer@vogel.de

Stephan Maderner
Chefredakteur
»bike und business«

0931 418-2918
stephan.maderner@vogel.de
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Stefan Ziigner

Leiter Marketing & Vertrieb
0931 418-2429
stefan.zuegner@vogel.de

Kontakt: Geschaftsfiihrung/
Marketing/Redaktion

Simone Lenk

Product Marketing Manager
0931 418-2748
simone.lenk@vogel.de
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